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CAFES DE ATITUDE®

A REGIAO DO CERRADO MINEIRO E
CONHECIDA MUNDIALMENTE POR PRODUZIR
£1100S, RASTREAVEIS E DE ALTA QUALIDADE



DULCERRADO, Uma nova forma de consumir, entender e vivenciar
a experiéncia do cafe. Com o proposito de gerar reconheci-
mento e valorizacao aos produtores e cooperados, garantir

a origem e qualidade dos produtos e tornar o consumo de

cafés especiais cada vez mais acessivel e difundido, a marca
DULCERRADO surge em Patrocinio (MG) para ganhar o mundo.

E umainiciativa da Cooperativa dos Cafeicultores do Cerrado - Expocaccer, que
nasceu do projeto Café do Cerrado, e hoje ja alcanca novos patamares: um café

de altissima qualidade e reconhecimento de quem mais entende do assunto.



Tantas conquistas precisam de uma marca que traduza os seus valores e seja
contemporanea, ousada e, acima de tudo, repleta de potencialidades. Este
manual apresenta a identidade DULCERRADO € as orientacOes para que a marca se
mantenha coesa e forte nas mais variadas aplicacoes. Ele
deve ser respeitado em toda a comunicacao da marca de

forma a garantir a continuidade do sistema de comunicacao.
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A experiencia que o café proporciona
em torno de uma mesa € incrivelmente
apreciada atraves dos aromas, sabores,

regioes, historias, e muito mais.




US ELEmEﬂTUS DA
IDENTIDADE VISUAL



A MARCA

Uma marca trabalhada em cada detalhe. A combinacao tipografica

traz personalidade e contemporaneidade ao conjunto e o icone
traduz a importancia o processo de producao de um café especial -

que se diferencia por sua qualidade e cuidado com cada etapa.

D
DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR
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UERSOES DA MARCA

A marca Dulcerrado possui como versao principal uma aplicacao

horizontal com assinatura completa. A escolha da versao da
marca (positiva ou negativa) se orienta pela melhor visualizac3o.
A aplicacao da marca sobre fundos preenchidos deve ser guiada
pelo contraste com o fundo. Os padroes de aplicacao, indicados
abaixo, asseguram a legibilidade de seus elementos e devem ser

iIntegralmente respeitados.

A. COR POSITIVA C. MONOCROMATICA PQSITIVA

=N ="l =\
DULCERRADO DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR

B. COR NEGATIVA D. MONOCROMATICA NEGATIVA

=R =T~
DULCERRADO DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR CRFES ESPECIAIS 20 PRODUTOR
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CORES DA MARCA

A fim de garantir os melhores resultados e a uniformidade da cor

em suas diversas aplicacoes, é de suma importancia a utilizacao
da escala pantone®. Quando o uso de pantone® nao for possivel, a

escolha de cores deve ser feita a partir dos valores convertidos em

PANTONE 185 U

5 CAFES ESPECIALS
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cmyk, rgb ou hexadecimal definidos abaixo.

PANTONE BLACK U
CO0 YO MO K90

R50 G50 B50

# 414042




CORES DE APOIO

Ay

PANTONE 7406 U
C4 M29 Y98 KO
R243 G183 B32

# f5b81d

PANTONE 465 U
C29 M40 Y61 K3
R181 G147 B110
# b3946f
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MARGENS DE SEGURANGA

As margens de seguranca sao 0 espaco minimo necessario para

que a marca nao sofra interferéncia de outros elementos. A margem

minima éigualaaltura do lettering principal e ainsercao de qualquer

informacao dentro desta area nao é permitida.

...........................................................................................................

.ULCERRAI@ |

T CAFES ESPECIALS. 00 PRODUTOR. ...
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LIMITES DE REDUGAC

Para preservar a legibilidade da marca Dulcerrado, foram definidos

os limites de reducao que garantem a qualidade na reproducao
impressa. Observar a existéncia de uma versao simplificada sem
filetes para reproducao em casos de espaco reduzido sem prejuizo
a legibilidade. Em situacao alguma a marca deve ser aplicada com

um tamanho inferior as medidas descritas abaixo.

A. VERSAO PRINCIPAL B. VERSAO SIMPLICADA SEM FILETES

% %
DULCERRADO DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS D0 PRODUTOR CAFES ESPECIAIS D0 PRODUTOR

40 mm Entre 40 e 25 mm
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GRID CONSTRUTIVO

O grid construtivo € uma ferramenta para a reproducao manual da

marca. Tem como objetivo garantir a manutencao das proporcoes e

evitar distorcoes no desenho original.

U LCERRA.Q o
Cada modulo é um quadrado cujo

e e doltterng CARES ESPECIALS PO/ PRODUTOR

20 Mddulos
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PROIBICOES

Para que a integridade da marca seja preservada, é fundamental

que as diretrizes definidas neste manual sejam respeitadas,
estando proibidas alteracoes em sua estrutura, cores institucionais
ou aplicacoes diferentes das estabelecidas previamente. A posicao
dos elementos que compdem a marca, bem como a relacao de
proporcao entre eles, deve ser mantida em qualquer circunstancia.
Em hipotese alguma a marca pode ser redesenhada ou recriada.

Abaixo estao exemplificados alguns dos possiveis usos incorretos:

A. NAO INVERTER AS CORES DA MARCA B. NAO ALTERAR AS CORES C. NAO APLICAR SOMBRA

CAFES ESPECIAIS D0 PRODUTOR

CAFES ESPECIAIS 20 PRODUTOR CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR

E. NAO DISTORCER F. NAO ALTERAR A PROPORCAOQ G. NAQO APLICAR QUTLINE

DULCERRADO

.®)
ERRADO :
FES ESPECIAIS 20 PRODUTOR

CAFES ESPECIAIS DO PRODUTOR

CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR
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D. NAO INSERIR CONTORNO

CAFES ESPECIAIS 20 PRODUTOR

H. NAO APLICAR EFEITOS

S 00 PRODUTOR




APLICACAO SOBRE IMAGENS

A aplicacao da marca Dulcerrado em fundos fotograficos deve ser

feita em sua versao positiva ou negativa e levar em consideracao
fatores de composicao que influenciam no seu destaque, tais como
contraste e equilibrio. A tonalidade da imagem deve ser observada
paraadefinicao daversao de aplicacao. O posicionamento escolhido
pode influenciar na legibilidade, devendo-se sempre priorizar as

areas mais homogéneas da imagem para aplicacao da marca.

bi
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S
DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS 20 PRODUTOR
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APLICRCAO SOBRE FUNDOS COLORIDOS

Para aplicacao sobre fundos coloridos, deverao ser utilizadas

somente as cores da Paleta Cromatica. O critério de escolha
da versao aplicada, representado abaixo, é baseado na melhor

visualizacao da marca, considerando contraste e legibilidade.

ES ESPECIAIS DO P
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T[IPOLOGIA

Para que se obtenha coeréncia e uniformidade tipografica na

comunicacao da marca Dulcerrado, é de suma importancia a

utilizacao das tipografias definidas neste manual.

Th EMix Black

abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPORSTUVWXYZ

A. TIPOGRAFIA DA IDENTIDADE
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DIN

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

B. TIPOGRAFIA PARA TEXTOS

BLANCH CAPS

ABCDEFGHIJHLM
NOPORSTUUWXYZ

B. TIPOGRAFIA PARA TITULOS E DESTAQUES
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ILUSTRAGOES

O repertorio grafico da marca Dulcerrado é complementado por

um conjunto de ilustracos que pode ser explorado de multiplas
maneiras. O conjunto foi desenvolvido a partir das diretrizes de
criacao da marca, mantendo uma harmonia visual e reforcando a

linguagem do conjunto.
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OS ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL ILUSTRACOES
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Foram criados trés icones para ilustrar categorias de métodos
alternativos de preparo do café.



EMBALAGENS

O sistema de embalagens do café Dulcerrado é composto por 4

modelos, um para o café tipo Blend, um para o café Edicao Especial

e dois para o café Edicao do Produtor.

DULCERRADO

caFés ESPECIAIS 0 PRODUTOR

5006 CAFETORRADOE MoiDo

pURO ARABICA
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APLICACOES DA MARCA — EMBALAGENS

N ="l
DULCERRADO

CAFES ESPECIAIS 00 PRODUTOR

NEIRO * ENOMINA A E ORIGEM
NOMINALAY D

ipo
5006 * CAFE TORRADO E MOID!

Punoﬂnﬁawn

26

Impressao a 2 cores sobre
embalagem laminada fosca
na cor branca.

Cafeé tipo Blend



Impressao a
cor sobre kraft.

Informacoes personalizadas
de cada produtor. Edicao
impressa em adesivo

fosco a 4 cores.

Café Edicao Especial
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Impressao a

cor sobre kraft.
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Impressa em a

fosco a 4 cores.

3o do Produtor

ic

Café Edi
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